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Gratis-Hilfe aus dem Internet

www.neujahrsvorsaetze.de:
So nutzen Sie die Chancen
des Jahreswechsels

Im néchsten Jahr wird alles besser.
as sagen sich jedenfalls viele Men-
schen in der Silvesternacht und neh-
men sich voller Optimismus gute Vor-
sélze vor. Abspecken, weniger Rau-
chen oder mehr Ordnung zu Hause
oder am Arheitsplatz — das gehiirt zu
den hiufigsien Wiinschen. Doch ohne
regelmiilige Unterstiitzung halten
viele Menschen leider ihre Vorsélze
nicht lange durch. ,Rund 20 Prozent
der Vorsitze®, so Professor Jérg Knob-
lauch zur Geschéftsidee, ,{iberdauern
nicht einmal die erste Januarwoche,
weil die Menschen mil ihren Zielen
allein bleiben.”

Erinnerung und
Ermutigung per E-Mail
Genau da setzt der Unternehmer mit
seiner Inlernel-Seite www.neujahrs-
vorsaelze.de an. Auf dieser Internet-
Seite bekommen die Inleressenien
nichtnur von Experten Tipps, wie sie
an den Vorsitzen dranbleiben, Lustlo-
sigkeit und ein Motivationstiel {iher-
winden. Knoblauch, der sich mil sei-
nem Zeitplansysiem Tempus einen
Namen gemacht hat, geht noch einen
Schriit weiter: Er bietel eine Erinne-
rungsfunktion. Jeder Besucher kann
sich mitseinen Vorséilzen auf der Seile
eintragen. Dann bekommt er in regel-
méifbigen Abstinden eine 5-Mail, die
ihn an seine hinterlegten Ziele erin-
nerl. Das geschieht aher nicht etwa
mit erhobenem Zeigefinger, sondern
in partmerschalllicher Ermuligung
und Motivation.

So kann zuum Beispiel ein Raucher,
der nach zwei Wochen der Enthalt-
samkeit schwach geworden ist und zu

CLEVERES MARKETING: Auf der Internet-Sefte www.neujahrsvorsaetze.de bietet der Betrei-

einem Glimmstingel gegriffen hat,
durch die E-Mail noch einmal den
Anstoli bekommen, diese eine Ziga-
retie als einen , Ausrutscher* auf dem
‘Weg zum Nichirancher zu betrachten.

Realistische Ziele und Zeitpline

Zu den h#ufigsten Griinden, warum
Varsiize olt so kldglich scheitern,
gehoren unrealistische Ziele und
Zeitpldne, weill Knoblauch: ,n drei
Monaten vom Bierbauchtriger zum
Marathonlédufer ist nun mal nicht zu
machen.® Fiir solche irregeleiteten
Fille bietet Knoblauch ein koslenlo-
ses Telefonseminar, zu dem man sich
iiber die Homepage anmelden kann.

Kundenbindung par excellence

Mit diesem speziellen Internet-Ange-

bol bemeibi Joérg Knoblauch Kunden-

hindung par excellence. Die Vorteile

eines solchen Angebots liegen anf der

Hand:

e Er sammelt Kontaktdaten und Kun-
deninformationen in grofer Menge.

@ Er hietet den Kunden einen auller-
gewihnlichen und sehr sinnvollen
Nutzen.

®m Das erdlfnet ihm itherdurchschniut-
liche Mijglichkeiten der Werbung,
da viele Kunden Werbeangebote
von ihm gerne akzeptieren.

Fazit: in beeindruckendes Beispiel,
wie eine zielgerichtete Marketing-
MabBnahme ohne groflen Aufwand zu
vielen neuen und zuiriedenen Kun-
den fiihrt.

www.neujahrsvorsaetze.de

saetzede

ber den Kunden efnen sinnvollen und hostenlosen Nutzen . /m Tausch* gegen Informationen

und Werbemdglichkeiten.

Supermarkt-TV:
Werbetrager
von morgen

Neben traditionellzn Werbemiiteln wie Pia-
kate, Anzeigen und Aufkieber werden immer
haufiger Bildschirme zu einem wichtigen
Werbetrdger, zum Beispiel im Supermarkt.
Was in den USA und in Grofbritannien schon
sehr ausgepragt ist, steckt hierzulande
noch in den Kinderschuhen. Noch beherr-
schen die meisten Werbeagenturen dieses
Thema nicht oder nur unzureichend. Eine
gute Chance aiso fiir Spezialisten.

Erfahrungen der britischen Supermarkt-
ketie Tesce zeigen: Ein Spot im Supermarkt-
TV steigert den Absatz eines Produkts um
10 bis 12 Prozent.

Wenn Sie Werbung Tber in-Store-Displays

hzw. Bildschirm betreiben michten, sollten

Sie die folgenden drei Grundsatze beachten:

1. Inhalt und Platzierung sollten nahe beai-
einander sein. Ein Sonderangebot efwa
i3uft optimalerweise auf ginem Bild-
schirm oberhalb des Produktregals.

2. Die Bitdschirme sollten geschmackvoll in
das Ladenmobiliar eingepasst werden.

3. Gestaltung der Spots: kontrastreiche Bil-
der, grofe Schriften, keine Laufbrander
mik Text. Ganz wichtig ist eine starke
Bildersprache, da der Ton im Laden oft
untergeht.

Fazit: Werbung auf Bildschirmen in Super-
markten oder U-Bahn-Stationen wird zuneh-
men. Das bedeutet, die Schaltpreise werden
sinken, und diese Werbeform wird sich awch
fiir kleinere und mittlere Betriebe rechnen.
Ghrigens eignet sich diese Werbeform nichi
nur fiir den Verkauf von Produiten, Auch
Dienstleistungen kbnnen auf diesem Weg
gut beworben werden. Einen Versuch ist es
allemal wert.

in Deutschland bietet unter anderem die
firma Mikla Videowerbung in Laden an.
www.mikla.de
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